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L memorandum, di quelli scrit-

ti sui foglietti gialli che il

creatore dieventid'arte appic-

cicaalla scrivania per guardar-

li quando va in crisi d astinen-
za di stimoli, potrebbe essere que-
sto: «Il Louvre ha 6 milioni di
visitatori I'anno, Disney Paris 125,
Accostamento paradossale, per
qualcuno blasfemo, ma & inutile,
oggi, richiamarsi all'vars gratia
artisy. L'aspetto commerciale - im-
magine che produce soldi, soldi
che producono immagine - @ un
elemento sempre pill cospicuo nel
varo d'una mostra; importante
quanto la qualita delle opere. A
Torinoun convegno al quale parte-

cipano 210 esperti Internazionali,

direttori di musei, ourator, strate-
‘ghi della comunicazione, indaga
sul tema ¢come riuscire @ creare
un'esposizione idealey: perimeno
prosaici una sfida che equivale ca
rendere concreta un‘utopian; per 1
pilt pragmatici, come 1l direftore
della National Gallery di Londra,
Charles Saumarez Smith, ¢realizza-
re un piatto di altissima cucina nel
‘quale tutti ghi ingredienti siano in
armonia tra loroy,

A riunire a Palazzo Reale il
gotha dej «professionisti dell’artes,
la societa francese Agenda che, da
6 anni, organizza conferenze inter-
nazionall legate a alla promoziane
e alla gestione di eventi culturali.
Per la direttrice, Corinne Estrada,
lamistura alchemica perfetta deve
partire da due parole; immaginey,
appunto; ma anche un termine che
bisogna pronunciare senza vergo-
gna: «snobismon: «Ogni esposizio-
ne deviessere un evento unico,
inatteso e prestigioso. Oggi tuttl
stamo fmmersi nella civilta degli
avvenimenti e le mostre tempora-
nee rispondono a questa tendenza
di “esserci”, di poter dire che, in

qualche modo, si & fatto parte
dell'eventoy. Ecco lo snobismo.
«Nan & offensivo definirlo cosl. O,
meagari, chiamarlo consumismo
culturale nel ¢uale il pubblico di-
venta fruitore e, contestualmente,
attorep. L'altro elemento & di puro
marketing: la mostra diventa la
«griffer del museo che la ospita.
«Tutio contribuisce: titolo, opere,
curatore; allestimento, catalogo, co-
municazione, prezza del higlistto.
Esposizione dopo esposizione, tap-
padopo tappa, l'immagine si river-

Derasulla citta, sul Passes.

Ma ¢'8 un esempio compiuto di

‘questa gesposizione perfettay? Tra

gli addetiti ai lavori un titolo troneg-
gia su tuttl: quella su Caravaggio
alla National Gallery, Solo 16 opere
tra le pil ¢merey e le pin tristi
dell'artista, Eppure & stata untrion-
fo di visitatori, a dispetto deghi
sponsor che non avevano voluto
stanziare un soldo perché «i quadri

In corcadellaricetta
per un‘esposizione

dedle: lvalore
dei curator e delle opere

non e stfficiente

d'argomento religioso sono poco
graditi dal pubblicos. Cosi poco
graditi che, dal 23 febbraio al 22
maggio, 240 mila presenze hanno
smentito ghi uffici studi di multina-
zionali avide d'apparire come mece-
nati, «Confesso che, anche tra noi,
eravamo in pochi ad attenderci un
successo simile - dice Sawmarez
Smith -. Invece la rassegna ha
catturatoil cuore della gente, Stabi-
lito quel fealing indispensabile nel-
la ricetta della mostra idealen. Le
altre componenti? (Non rivolgersi,
come spesso ancora avviene, solo

Lia mostra e un evento

Se NON Sa comunicare

che evento e?

al criticl e curare con grandissima
attenzione l'allestimenton.

Ci fa, invece, un essmpic di
mostra non riuscita? (Quella sul
Canaletto proposta recentements a
Roma. Che delusione: aveva pezzi
importanti, ma non rusciva a co-
municare con il pubblice. C'era un
che di noioso. Sta succedendo an-
che a noi con una rassegna di opere
sui cavalli: ha qualita, & accattivan-
te, eppure c'e qualcosa che non le
da fascino. Non mi chieda che cos's
perchénon lo so neppure ion.

Maxwell L. Anderson, per 16
anni curatore di musel come il
Metropolitan e il Whitney di New
York, e oggi, responsabile del-
1'Area, societd di consulenze con
sedi negli Usa e a Londra che si
occupa di organizzare eventi d'arte
nel mondo. Loda la «qualitas delle
mostre europee e italiane in partico-
lare: «Da voi il grande pubblico
arriva “preparato’, quasiinconscia-
mente, a certi appuntamenti. Meri-
to dell'ambiente in cui vive: palaz-
zi d'epoca, memoria, storiay, E, pai,
in Europa, si pud centare spesso
sull'apporto delle istituzioni: «E
vero che in tal modo si allestiscong
anche esposizioni per far piacere al
politico di turno o, magari, a sua
moglie, ma generalmente 1 contri-
buti rendono piu liberiicuratoris.

Contraltare di questa cultura
indotta e di questo lavoro sulla
qualita sono forse gli Usa? «Non
generalizziamo. Certo, da noi la

prima domanda che ci si pone

prima di pensare una mostra é:
sara popolare? La seconda: ci sono
soldi per sponsorizzarla? Solo una

decina di grandi istituzioni private

puo contare esclusivamente sui

_proprimezzi. E, cosl, succede che si

facclano rassegne su Star Wars,
soyvenzionate dal regista George
Lucas; o che il Guggenheim ne
allestisca una dedicata ad Armani:
un non senso dal punto di wvista
artisticoy. ¢
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IEMORIATRADITADALLA REALT,
BORSELLINO,
"TPOCRISIA
1E UCCIDE

Carlo Caselli

RCHE & morto Paolo Bor-
1lino? Per capire quel che
de i1 19 luglio di 13 ann;
[~ cordiamo le parole che Ic
| © Borsellino, pochi giorni
{ 8 di caders con la sus
. ainvia d'Amelio, pronun-
illa commemorazione di

_ anni Falcone organizzata
i Agescidi Palermo, nel trige-
| della strage di Capaci.
{“ 8llinG {che coraggiosamen-
Il opponeva resistenza al
delle cose e ben sapeva
ia POco avrebbe aperto
1 per raggiungete l'amico)
800 a1 glovani una specie
stamento spirituale, secon-
i «la lotta alla mafia non

a sentire la bellezza del
£ 20 prefumo di liberta che si

2 complicitay.
|_Proprio gquesto mancato
olgimento di tutti che pus
4r'cia capire perché Borsel-
|8 stato uccise. Lunghissi-
Lelenco dei morti di ma-
i coloro che hanna datola
iy S
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