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Parmi les plus grands experts de la communication, de la publicité et des nouveaux medias 
sont attendus à Venise du 25 au 28 prochains pour débattre au sein de la 8ème conf� rence 
&RP P XQLFDWLQJ� WKH� 0 XVHXP  des nouvelles strat� gies de communication pour les mus� es 
et les institutions culturelles. Autour du thème ©�/ HV� VWUDWpJLHV� GH� FRP P XQLFDWLRQ�RX�
FRP P HQW� P D[ LP LVHU� O¶LP SDFW�ª �� Communicating the Museum rassemble cette ann� e un 
panel exceptionnel d’experts venus du monde entier : $ P LWDYD�&KDWWRSDGK\ D\ , professeur à 
l’INSEAD Singapore et expert mondial du Brand Strategy interviendra sur les nouvelles 
m� thodes de Marketing Management ; 5 REHUW� - RQHV� de l’agence londonienne Wolff Olins 
� noncera les nouvelles règles de Branding applicables aux mus� es ; - XDQ� &DEUDO, Creative 
Partner de l’agence Fallon (campagne Cadbury) mettra en lumière l’importance renouvel� e du 
contenu cr� atif ; 3DWULFN� : DONHU de YouTube/Google fera partager son exp� rience des 
strat� gies new m� dias à l’� chelle globale ; * HRUJHV� 2 DWHV de FlickR interviendra sur les 
nouveaux ressorts de communication issus des nouvelles communaut� s on-line; $UWKXU�
&RKHQ de la Placa Cohen, exposera les grandes tendances des nouvelles audiences du futur 
des mus� es.  
 
&RP P XQLFDWLQJ�WKH� Museum alternera sessions de travail (keynotes speeches, workshops, 
seminars, etc.) sur l’île de San Servolo et des moments de sociabilit�  dans les plus 
prestigieuses institutions culturelles de Venise : Palais des Doges, Collection Guggenheim, 
Palazzo Grassi lors de petits-d� jeuners, soir� es et visites priv� es de palais v� nitiens. A ce 
jour, près de 200 participants ont d� jà confirm�  leur pr� sence à CTM 2008 en provenance 
d’Australie (National Gallery of Victoria), du Canada (Association des Mus� es Canadiens, 
Vancouver Museum), d’Espagne (Guggenheim Bilbao), de France (RMN, Louvre), des Pays-
Bas (Van Gogh Museum), du Royaume-Uni (National Gallery, British Museum), des USA 
(Walters Art Museum), des Emirats Arabes Unis, etc.  
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