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I più grandi esperti di comunicazione, pubblicità e nuovi media sono attesi a Venezia dal 25 al 
28 giugno prossimi per discutere, durante l’ottava edizione della conferenza &RPPXQLFDWLQJ�
WKH� 0XVHXP, delle nuove strategie di comunicazione per musei ed istituzioni culturali. Il 
confronto sul tema ©�/H� VWUDWHJLH� GL� FRPXQLFD]LRQH�� FRPH� FROSLUH� QHO� VHJQRª�� vede 
impegnato quest’anno un folto gruppo di esperti del mondo intero : $PLWDYD�&KDWWRSDGK\D\, 
professore all’INSEAD di Singapore ed esperto mondiale nella strategia dei marchi, interverrà 
parlando dei nuovi metodi di Marketing Management ; 5REHUW� -RQHV�dell’agenzia londinese 
Wolff Olins, annuncerà le nuove regole del Branding applicabili ai musei; -XDQ� &DEUDO, 
Creative Partner dell’agenzia Fallon (campagna Cadbury) metterà in luce la rinnovata 
importanza del contenuto creativo; 3DWULFN� :DO]HU, di YouTube/Google metterà a 
disposizione la sua esperienza in merito alle strategie dei nuovi media su scala globale; 
*HRUJHV�2DWHV, di FlickR, parlerà delle nuove risorse di comunicazione nate dalle community 
on-line; $UWKXU� &RKHQ, di la Placa Cohen, esporrà le tendenze del pubblico del futuro 
riguardo ai musei.  
 
&RPPXQLFDWLQJ� WKH� 0XVHXP alternerà sessioni di lavoro (discorsi, note, workshops, 
seminari, etc.) sull’Isola di San Servolo, ad alcuni momenti di incontro sociale e mondano, che 
avranno luogo nelle sedi delle più prestigiose istituzioni culturali della città (Palazzo dei Dogi, 
Collezione Guggenheim, Palazzo Grassi) e che prevedono colazioni, serate e visite private 
dei palazzi veneziani. A tutt’oggi hanno già confermato la loro presenza a CTM 2008 circa 200 
partecipanti, provenienti fra l’altro da Australia (National Gallery of Victoria), Canada 
(Association des Musées Canadiens, Vancouver Museum), Spagna (Guggenheim Bilbao), 
Francia (RMN, Louvre), Paesi Bassi (Van Gogh Museum), Regno Unito (National Gallery, 
British Museum), USA (Walters Art Museum), Emirati Arabi Uniti, etc.  
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