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Vom 25. b is zum 28. Juni werden c a . 300 Museumsfac hleute aus der ganzen Welt p räsentieren, 
deba ttieren und sic h über das d iesjährige Konferenzthema: &RPPXQLFDWLRQ�6WUDWHJLHV��+RZ�WR�
PDNH�DQ�LPSDFWµ��auszutausc hen. Das Thema widmet sich der wac hsenden Bedeutung einer 
erfolg reic hen und  effizienten stra teg ischen Planung, in Zeiten tiefgreifender Veränderungen 
d ie d ie Museumswelt mit Innova tionen und neuen Herausforderungen konfrontieren.  
 
Neue Wege und neue Werkszeuge für eine wirkungsvolle Kommunika tion stehen im Fokus der 
d iesjährigen Gespräc he, Präsenta tionen und  Diskussionsforen. Expertenvorträge und  
p raxisbezogene Workshops zu den Themen Werbung, Med iap lanung, Pressearbeit und  Neue 
Med ien werden das Konferenzthema vertiefen und  konkretisieren. In Vened ig kommen aber 
auch museumsverwandte Fachbereic he zu Wort, so z. B. Arthur Cohen vom LaPlac a  Cohen, 
der führenden New Yorker Unternehmensbera tung , welche auf  Publikumsforsc hung und  
d iesbezüglic he Analysen und Weiterenwic klungen spezia lisiert ist.  
 
Diese führende interna tionale Konferenz für Fac hleute und  Experten aus Marketing und  
Kommunika tion im Kulturbereic h „&RPPXQLFDWLQJ�WKH�0XVHXP´ vereint a lle Institutionstypen in 
einem einzigartigen Lern-, Präsenta tions- Networking forum. Damien Whitmore, Präsident der 
Konferenz und  Direktor der Programmplanung im Vic toria  and  Albert Museum präsentiert d ie 
Vorsitzenden der Konferenz: Jennifer Franc is, Leiterin der Presse- and  Marketingab teilung in der  
Roya l Ac ademy of Arts in London und  Edward  Rozzo, ita lienisc h-amerikanisc her Fotogra f und  
Professor.  Will Gompertz, Direktor der Ta te Med ia (Ta te London) und  Kop f des d iesjährigen 
Programmkomitees, wird  d ie wichtigsten Konferenzthemen und  Gesp räc hsstoffe identifizieren. 
 
Die Konferenz beginnt am Mittwoc h, den 25. Juni 2008 mit den Soc ia l Events gefolg t von zwei 
Arbeitstagen im neuen Konferenzc enter auf der Insel San Servolo, welc he einen herrlic hen 
Blic k auf d ie Piazza  San Marc o b ie tet. Einige der wic htigsten, kulturellen Zentren Vened igs 
haben ihre Unterstützung für d ie d iesjährigen Konferenz “&RPPXQLFDWLQJ� WKH� 0XVHXPµ 
zugesagt. Die Stad t Venedig , der Duc c a le Pa last, d ie Peggy Guggenheim Sammlung, das 
Pa lazzo Grassi (Franç ois Pinault Foundation) und  das Museum Ca ’Rezzonic o b ie ten den 
Konfernzteilnehmern p riva te Führungen und  exc lusiven Eintritt zu ihren Sammlungen und/ oder 
temporä ren Ausstellungen. Am le tzten Konfernztag  werden den Teilnehmern von 
Geschic htsexperten, vier maßgesc hneiderte kulturelle Führungen mit VIP Zutritt zu p riva te 
Pa lzzos, d ie das Thema der Konferenz mit der Gesc hichte Vened igs verb inden, angeboten. 
“ Venedisc he Kommunika tionsstra teg ien vom 16. b is zum 20. Jahrhundert” , Stra teg ien gemacht 
aus Prestige und  Prunk...Themen d ie im d igita len Zeita lter für Museen von ganz besonderer 
Bedeutung sind . 
 
Haup tsponsoren der Konferenz sind : Thalys Interna tiona l, Ma laga  2016 und Antenna  Aud io 
 
Weiter Informa tionen zur Communic a ting the Museum Konferenz finden Sie unter: 
ZZZ�FRPPXQLFDWLQJWKHPXVHXP�FRP�
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